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  我國與新南向國家國際航線帶動的效應及商機 

摘要 

    2016 年 8 月台灣通過「新南向政策」政策綱領，以中長程目

標要與東協、南亞及紐澳等新南向國家的經貿、文化等各層面連

結。推動迄今已滿 2 年，隨著新南向國家國際航線航班的增加，

不僅國內出入境人次增加，也帶動貿易、投資、觀光、文化及人才

等雙向交流。以 2017 年來台旅客人次僅成長 0.5%，新南向國家

來台人次成長將近三成，並為台灣帶來 28.2 億美元的外匯收益，

超越日本，成為來台觀光外匯第二大市場。從新南向國家旅客來台

目的及消費結構分析，未來台灣可持續提供部分新南向國家簽證

或機場降落費優惠等誘因，吸引更多新南向國際航線來台設點帶

動觀光人潮外，亦應積極開發新南向國家觀光旅客消費力道，提高

其消費意願；未來也可朝醫療、會展等高質化的多元市場開發，從

而帶動更多的商機。 

一、 前言 

2016 年 8 月蔡總統召開「對外經貿戰略會談」，並在會中通過「新南向政

策」政策綱領，其總體及長程目標要促進台灣和東協、南亞及紐澳等國家的經貿、

科技、文化等各層面的連結，共享資源、人才與市場，創造互利共赢的新合作模

式，進而建立「經濟共同體意識」等。在短中程目標設計上，以結合國家政策誘

因及企業商機，促進並擴大貿易、投資、觀光、文化及人才等雙向交流等。 

整體政策上強調要落實以人為核心的新南向精神、理念，尤其是人和人連結，

而觀光旅遊就是人民和人民往來的核心，也是不同文化交流融合的催化劑，要建

立和東協、南亞及紐澳等國家的緊密關係，推動人與人的連結是核心工程，未來

應結合觀光和文化資源，推動雙向往來和交流。 

隨著經濟全球化進程的加深和國際產業轉移的進一步深度發展，航空運輸的

快速便捷方式對於國際貿易及國家經濟的影響力和重要性，開始以級數的比例高
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速成長當中，機場對周邊地區產生的直接或間接的經濟影響力愈來愈強。依據 

1990 年代國際機場協會（ACI）研究調查資料，每年 100 萬航空旅客運輸量相

當於產生 1.3 億美元的經濟收益和增加 2,500 個就業機會，機場規模越大，對

地區經濟或產業的貢獻也越大。因此，國際機場協會將機場航線視為「國家和地

區經濟的發動機」。 

台灣擁有許多頻繁航線與航班的機場城市更可成為連結新南向國家的門戶，

透過航線航班的增加可為雙方帶來動許多互動與交流的效益。尤其是我們跟東協

同樣面臨著颱風、地震、公衛、飲食等相似治理議題，可與東南亞國家建立更緊

密的關係，如南部登革熱疫情防範，可跟馬來西亞進行防堵與醫療經驗交流；台

灣的醫療生技產業可與跟新加坡、馬來西亞等國在醫療器材及醫療旅遊展開雙邊

合作。印尼因位於環太平洋地震帶，當地政府重視震後的食物補給等問題，尤其

是全球暖化造成災害頻傳的危機日益增加下，包括相關食品物流管理、防災救助

知識與組織架構等，都可向台灣取經學習與交流合作。由於新南向政策實施迄今

已滿 2 週年，因此，本研究想從我國對新南向國家國際航線及旅客分析起，瞭解

其所帶動的效應與商機。 

二、 國際航線增加有助於我國與新南向國家交流 

依據交通部觀光局統計，2017 年來台旅客約 1,074 萬人次，較 2016 年成

長 0.5%，新南向國家來台旅客人次達 227.7 萬人次，成長約三成。依國籍旅客

人次多寡為馬來西亞、新加坡、越南、泰國、菲律賓及印尼，約占東南亞旅客的

98.7%，其中越南來台旅客人次成長最快，達 94.9%，其次為菲律賓 68.6%、泰

國 49.5%及馬來西亞 11.3%。而今年以來為增加與新南向國家交流，自 1 月 1

日至 2019 年 12 月 31 日除從桃園機場外的各個機場推出飛航新南向的 18 個國

家航線，減收航班降落費 20%的優惠，另也延續對新南向國家部分電子簽章或

免簽等措施，提高雙向經貿合作及觀光往來。 
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(一) 對新南向主要六國航班航線 

根據交通部民航局統計，2016 年 5 月以來，我國對新南向國家新增的國

際航線已超過 15 條，若以今年 1-7 月我國對新南向國家定期航線共有 77 條，

其中桃國國際機場有 60 條，占 77.9%，高雄國際機場有 12 條航線，台中及

台南等機場僅對越南有定期航班分別為 4 條及 1 條航線。若與去年同期相比，

桃機減少 1 條航線及台南機場增加 1 條定期航線外，高雄及台中機場皆成長

約 33.3%。高雄的新南向國際定期航線，包括對馬來西亞、菲律賓、越南、泰

國及新加坡等，其中又以對越南航線最多。近幾年我國對越南經貿往來增加，

包括我國對越南的投資額僅次於新加坡，再加上來台外籍勞動者及配偶[註1]等

人數約占，致近來我國各機場對越南航班航線有增加的趨勢。 

表 1  2017 及 2018 年 1-7 月對新南向主要國家定期航線數 

  高雄  台中 桃園 台南 

  2017 2018 2017 2018 2017 2018 2017 2018 

馬來西亞 1 2     10 9     

菲律賓 1 1     14 15     

越南 3 5 3 4 12 12 1 1 

泰國 1 2     5 7     

印度         1 1     

印尼         5 4     

新加坡 3 2     7 5     

柬埔寨         3 3     

澳洲         4 4     

  資料來源：交通部民用航空局。 

 

在今年前 7 個月入出境航班方面，對新南向國家的定期入出境航班皆較

去年同期增加超過 1,800 班次，成長約 11%，其中以高雄機場入出境航班成

長最高，分別達 42.9%及 42.1%，主要係因增加 1 條泰國航線使得入出境班

機的架次皆成長一倍半，對馬來西亞及越南也因航線增加而成長超過三成；台

中機場則因增加 1 條越南航線而成長約四成；而桃園國際機場入出境架次除

印度航線的班次不變，對馬國部分航線移至高雄機場，致航班架次較去年同期
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出現衰退外，其餘對新南向國家的航班皆有成長，其中又以新增２條泰國航線

而增加 651 架次的航班最多。 

 表 2  2017 及 2018 年 1-7 月對新南向主要國家入出境航班數 

資料來源：交通部民用航空局。 

(二) 出入境人次 

根據交通部民航局統計，今年 1-7 月新南向國家入出境定期航班旅客皆

較去年同期成長 12.9%及 12.4%。各機場入出境的新南向國家旅客中，台中

機場因增加 1 條越南航線，使得入出境旅客分別成長 54%及 49%；高雄及台

南機場入出境旅客年成長也超過四成，而高雄機場來自泰國及馬國航線的旅客

成長最多，分別成長 100%及 60%，越南旅客亦成長 38%；桃園機場新南向

入境航班 

  
高雄  台中 桃園 台南 

2017 2018 2017 2018 2017 2018 2017 2018 

總計 1,235 1,765 409 574 14,342 15,470 165 164 

馬來西亞 132 171   2,205 2,169   

菲律賓 121 121   2,619 2,771   

越南 677 896 409 574 3,068 3,180 165 164 

泰國 154 400   2,265 2,916   

印度     73 73   

印尼     913 824   

新加坡 151 177   2,265 2,275   

柬埔寨     411 523   

澳洲     523 739   

出境航班 

總計 1,234 1,754 409 575 14,342 15,481 165 164 

馬來西亞 132 171   2,204 2,166   

菲律賓 121 121   2,623 2,769   

越南 676 899 409 575 3,067 3,180 165 164 

泰國 154 400   2,263 2,918   

印度     73 73   

印尼     914 824   

新加坡 151 163   2,265 2,287   

柬埔寨     410 524   

澳洲     523 740   
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航線入出境旅客皆成長 10%，其中來自澳洲航線入出境旅客皆成長超過三成

最多，其次為柬埔寨及泰國航線入出境旅客皆超過 16%。 

表 3  2017 及 2018 年 1-7 月對新南向主要國家入出境旅客人數 

資料來源：交通部民用航空局。 

 

三、 新南向國家旅客消費行為分析 

2017 年受訪旅客在台平均每人日消費為 179.5 美元，若依旅客來台目的

的日消費額大小，依序為醫療目的(526.9 美元)最高、業務性質(215.9 美元)、

國際會議或展覽目的(201.9 美元)、觀光目的(185.4 美元)，而求學目的日消費

入境人數 

  
高雄機場  台中機場 桃園機場 台南機場 

2017 2018 2017 2018 2017 2018 2017 2018 

總計 152,817 227,480 53,259 82,067 2,951,366 3,244,726 21,270 30,391 

馬來西亞 19,251 32,077   396,393 420,986   

菲律賓 15,689 17,303   498,987 561,321   

越南 95,271 131,757 53,259 82,067 590,895 652,215 21,270 30,391 

泰國 22,606 46,343   574,465 665,594   

印度     17,591 19,755   

印尼     217,123 198,516   

新加坡 

  

  483,592 504,812   

柬埔寨 

  

  58,949 70,324   

澳洲 

  

  113,371 151,203   

出境人數 

總計 151,165 224,926 51,872 77,430 2,953,866 3,239,937 20,769 29,143 

馬來西亞 19,612 31,827   408,581 438,246   

菲律賓 13,988 15,875   479,497 541,016   

越南 95,185 131,292 51,872 77,430 567,569 635,189 20,769 29,143 

泰國 22,380 45,932   572,787 664,495   

印度     13,891 15,949   

印尼     228,259 209,604   

新加坡 

    

516,769 516,769   

柬埔寨 

    

57,725 68,266   

澳洲 

    

108,788 150,403   
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僅達 87.1 美元最低。以下再就細項進行分析： 

(一) 旅客來台目的 

1. 新南向國家來台大約六成是來台灣觀光 

依據交通部統計分析，2017年新南向國家旅客來台人數將近 228萬人次，

有將近六成的受訪旅客是到台灣觀光旅遊的。雖然這個比例低於整體受訪旅客

有七成來台灣觀光，但就觀光目的來台旅客人次的表現而言，新南向國家旅客

確實成長將近五成，為台灣觀光產業提供不小助益。 

再進一步就主要新南向國家旅客來台目的分析，馬國來台主要以觀光目的

居多數約占 74.9%，年增率 16.3%，因醫療、會議及展覽目的的旅客則成長約

10.6%及 5.9%；新加坡旅客仍以觀光最多，約占 75.6%，業務及探親居次，

不過 2017 年來台求學、參展及醫療等目的旅客人次出現減少；印尼旅客則以

工作等其他目的來台的比重最高，占 64.5%；菲律賓旅客來台，以觀光及其他

目的為主，約占 93%；泰國旅客以觀光居多，占 69.0%，因其他目的來台者

則占 22.0%；越南雖然以其他目的來台居多，約占 45.4%，但隨越南所得水準

逐漸提升，來台觀光的旅客亦增加不少，增幅高達 366.3%，比重占約 44.8%。 

2.觀光人潮主要來自新、馬；因業務來台以新、馬及泰國最多，觀光人潮最多，

醫療旅客僅呈現小幅成長 

就旅客人次表現方面，新加坡、馬來西亞以觀光來台人次超過 32 萬人次，

泰國也超過 20 萬人次；因業務來台以新加坡的 4.5 萬人次最多、馬來西亞及

泰國皆超過萬人；因會議及展覽來台者以馬國、新加坡及菲律賓為主；以醫療

旅遊目的來台以馬國、印尼等國居多，皆超過 500 人次，菲律賓超過 450 人

次；來台求學者以馬國、泰國及越南皆超過 2,000 人次；因其他目的來台者越

南超過 17 萬人次，菲律賓及印尼皆有超過 12 萬人次。 
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表 4 2017 年新南向國家來台旅客—按目的分 

單位：人次，% 

居住地 
合計 

Total 

業務 

Business 

觀光 

Pleasure 

探親 

Visit 

Relatives 

會議 

Conference 

求學 

Study 

展覽 

Exhibition 

醫療 

Medical 

Treatment 

其他 

Others 

總人次 10,739,601  744,402  7,648,509  455,429  66,519  73,135  16,274  30,764  1,704,569  

成長率 0.5 1.6 1.2 6.3 2.8 7.6 9.4 -19.6  -4.4  

馬來西亞 
人次 528,019  20,120  395,198  16,024  4,840  2,130  1,631  822  87,254  

成長率 11.3 4.4 16.3 3.5 5.9 -3.7 5.9 10.6 -4.0 

新加坡 
人次 425,577  45,248  321,581  14,150  4,629  1,251  915  188  37,615  

成長率 4.5 4.3 10.0 1.6 3.5 -32.0 -5.1 -0.5 -25.2 

印尼 
人次 189,631  4,907  48,186  9,459  1,600  1,872  756  617  122,234  

成長率 0.5 -5.7 46.6 9.7 -20.8 6.8 2.4 16.4 -10.8 

菲律賓 
人次 290,784  6,411  138,128  7,809  4,369  766  624  466  132,211  

成長率 68.6  -2.1  186.6  61.2  34.9  29.6  18.4  82.7  22.1  

泰國 
人次 292,534  10,743  201,729  9,253  3,006  2,052  1,254  121  64,376  

成長率 49.5  5.5  83.2  39.1  20.7  50.1  44.8  28.7  0.8  

越南 
人次 383,329  7,143  171,781  25,824  1,610  2,089  507  229  174,146  

成長率 94.9  3.3  366.3  51.0  21.9  58.6  59.4  17.4  31.3  

東南亞 

其他地區 

人次 27,264  952  14,144  2,183  475  198  80  944  8,288  

成長率 45.4  -31.0  86.6  25.9  13.6  19.3  -25.2  -32.3  38.8  

東南亞 

小計 

人次 2,137,138  95,524  1,290,747  84,702  20,529  10,358  5,767  3,387  626,124  

成長率 29.2  2.9  48.8  23.9  10.8  12.1  14.0  -0.4  6.3  

印度 
人次 34,962  9,876  4,388  1,095  2,059  472  526  41  16,505  

成長率 4.2 -18.1 34.6 21.3 -3.4 37.2 5.6 7.9 15.2 

澳洲 
人次 90,892  9,231  45,818  14,492  2,091  455  364  87  18,354  

成長率 10.4 -1.3 22.7 8.5 0.0 -17.3 -15.3 45.0 -4.3 

紐西蘭 
人次 14,639  1,880  5,547  3,363  332  75  61  23  3,358  

成長率 7.0 2.9 13.9 7.3 4.7 -9.6 32.6 130.0 -0.9 

主要新 

南向國家 

人次 2,277,631  116,511  1,346,500  103,652  25,011  11,360  6,718  3,538  664,341  

成長率 27.7 0.4 47.5 20.9 8.4 11.2 11.3 0.8 6.2 

資料來源：交通部觀光局。 

(二) 新南向國家旅客的消費行為分析 

1.新南向國家旅客平均每人日消費低於日、韓及中國等市場 

2017 年受訪旅客在台平均每人日消費額為 179.5 美元，其中以日本旅
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客消費力為最高，平均每人日消費 214.1 美元，其次依序為南韓(194.6 美

元)、中國(184.4 美元)，而新南向國家旅客平均每人日消費為 152.3 美元。 

 

 
資料來源：交通部，《中華民國 106 年來臺旅客消費及動向調查》。 

圖 1 2017 年受訪旅客在台平均每人日消費結構－依主要市場分 

2.新南向國家旅客在旅館內及購物等支出占比約 64.3%，低於整體 

就消費支出項目結構來看，整體受訪旅客在旅館內支出費占總支出的

37.6%，其次為購物支出的 28.3%，旅館外餐飲及交通費再次之；日本旅客

較重視住宿品質因此在旅店內支出額的占比為 47.7%最高，購物及餐飲等支

出占比也皆超過二成；南韓旅客在旅館內支出約占４成，其次為購物及旅館

外餐飲支出；中國旅客較重視購物的支出約占 45%，其他消費結構依序為旅

館內(27.0%)及旅館外餐飲(15%)；新南向國家旅客在旅館內支出費約占

36.4%，其次為購物支出的 27.9%，旅館外餐飲及交通等費用再次之。 

再以觀光及非觀光團體旅客的每人日消費結構來看，如表 5 所示，整體

觀光團體旅客日消費 218.8 美元，較非觀光團體旅客多支出 40 多美元，前

者有 44.8%用於購物(98 美元)、25.8%是用在旅館內消費(56.5 美元)，後者

反而在旅館內消費的支出(70.1 美元)高於購物(39.8 美元)，對旅館外餐飲支

67.47
101.85

49.69
77.1

55.36

50.81

40.68

83.08

46.29

42.43

0

50

100

150

200

250

整體 日本 中國 南韓 新南向國家
旅館內支出費 旅館外餐飲費 在臺境內交通費 娛樂費 雜費 購物費

美元

179.5

214.1

184.4 194.6

152.3



9 
 

出較去年成長 4.1%；同樣地，新南向國家觀光團體旅客每人日消費 204.9 美

元亦高於非觀光團體旅客(145.9 美元)，其中前者有 37.6%用於購物(77.1 美

元)、29.0%是在旅館內消費(59.3 美元)，且購物消費高於日本觀光團旅客

(74.1 美元)；後者不僅旅館內消費支出(54.6 美元)高於購物支出(38.3 美元)，

且購物支出金額也較日本(28.4 美元)及韓國(35.3 美元)等國為高。 

表 5 新南向國家受訪旅客在台平均每人日消費結構 

單位：美元及％ 

 整體觀光團體 整體非觀光團體 

    新南向國家   新南向國家 

  金額 結構比 金額 結構比 金額 結構比 金額 結構比 

總計 218.8 100.0% 204.9 100.0% 170.4 100.0% 145.9 100.0% 

旅館內支出費 56.5 25.8% 59.3 29.0% 70.1 41.1% 54.6 37.4% 

旅館外餐飲費 30.0 13.7% 33.1 16.2% 34.8 20.4% 29.1 19.9% 

在台境內交通費 17.2 7.9% 18.0 8.8% 18.2 10.7% 17.5 12.0% 

娛樂費 8.7 4.0% 8.6 4.2% 4.9 2.9% 3.3 2.3% 

雜費 8.4 3.8% 8.7 4.3% 2.6 1.5% 3.1 2.1% 

購物費 98.0 44.8% 77.1 37.6% 39.8 23.4% 38.3 26.3% 

資料來源：同圖１。 

 

細究購物費的消費品項，如表 6 所示，觀光團體旅客以購買名產或特產

等伴手禮為最多，占 35.1%；其次為珠寶或玉器類，占 22.7%；相較新南向

國家觀光團體旅客以購買名產或特產為最多，占 34.8%、其次為服飾或相關

配件，占 15.0%、第三為化妝品或香水類，占 11.4%。非觀光團體旅客以購

買名產或特產等伴手禮為最多，占 39.9%；其次為服飾或相關配件，占 18.8%；

化妝品或香水類，占 14.8%；其中新南向國家非觀光團體旅客仍以購買名產

或特產最多，約占 35.0%、其次為服飾或相關配件，占 26.4%、第三為化妝

品或香水類，占 14.3%。 
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表 6  2017 年新南向國家旅客在台平均每人每日購物費之細項消費 

單位：美元及％ 

購物費的消費項目  

觀光團體 非觀光團體 

  新南向國家   新南向國家 

金額 百分比 金額 百分比 金額 百分比 金額 百分比 

總計 98.0 100.0% 77.1 100.0% 39.8 100.0% 38.3 100.0% 

  服飾或相關配件 8.0 8.2% 11.6 15.0% 7.5 18.8% 10.1 26.4% 

  珠寶或玉器類 22.2 22.7% 3.5 4.5% 2.2 5.5% 1.0 2.7% 

  紀念品或手工藝品類 7.1 7.2% 6.8 8.8% 3.1 7.8% 3.6 9.3% 

  化妝品或香水類 11.1 11.3% 8.8 11.4% 5.9 14.8% 5.5 14.3% 

  名產或特產 34.4 35.1% 26.8 34.8% 15.9 39.9% 13.4 35.0% 

  煙或酒類 3.5 3.6% 1.4 1.9% 0.8 1.9% 0.5 1.3% 

  中藥或健康食品 3.1 3.1% 3.3 4.3% 0.4 1.1% 0.3 0.7% 

  電子或電器用品 0.3 0.3% 0.1 0.2% 0.8 2.0% 1.8 4.6% 

  茶葉 6.8 6.9% 3.3 4.3% 1.9 4.7% 1.3 3.3% 

  其他 1.6 1.6% 11.4 14.8% 1.4 3.5% 1.0 2.5% 

資料來源：同圖１。 

 

四、 結論 

新南向政策原有的規劃方向是將東協國家視為我國經濟腹地延伸，然而在蔡

總統以人為本的理念之下，加深台灣與全球連結的深度及廣度後，再轉向定位在

建立共同體夥伴關係，包括推動教育、文化、交通建設、產業、經貿、觀光、農

業等交流合作。相較 2016 年，2017 年度新南向國家到台灣求學、觀光呈現增

加，也讓台灣對新南向國家的投資金額成長 54.5%。[註2]因此，從前面分析整理，

如何藉由新南向政策可為台灣經濟及產業帶來商機的建議，包括： 

(一) 可透過新南向國家航線增加，增進與新南向國家對接與交流 

由於一般旅客「傾向選擇前往入出境便利，消費較為廉宜之國家或地區」旅

遊，為提升來台旅遊的便利性，政府應持續與各國改善雙方的簽證待遇。尤其是

2016 年起開放部分東南亞國家免簽證及有條件免簽來台旅遊後，再加上今年初
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提供機場降落費優惠措施，過國際航線航班的增加，來台旅客人次大幅成長三成，

而今年 1-7 月新增新南向國家航線已經超過 5 條，入出境班機次超過 1,800 個

架次，帶動新南向國家來台旅客人潮超過 12.5%。近日政府針對新南向包機（菲

律賓除外）來台提供補助，補助金額由 5,000 美元提高至 8,000 美元（約台幣

24.8 萬），另因今年年底的配合年底的台中花卉博覽會，10 月起至 2019 年 3 月

31 日期間，東南亞抵離台中、嘉義、台南、高雄機場者再新加碼補助 1,000 美

元。 

(二) 開發新南向國家觀光旅客消費的力道 

新南向國家來台旅客平均停留 8.1 夜，每人日消費 152.3 美元，總外匯收入

為 28.2 億美元，超越日本(17.9 億美元)成為來台觀光外匯第二大市場[註3]。新

南向國家旅客每人日均消費雖低於整體、日、韓等國，但其購物費超過日本旅客，

而且旅館內支出費、旅館外餐飲費與在台境內交通費等則高於中國旅客。另新南

向國家觀光團體旅客的平均每人日消費支出更突破 200 美元，遠比非觀光團體

旅客日均消費為高，而且若以團體旅客購物費的消費品項來看，以名產或特產居

多數，其次為購買服飾或相關配件等。因此，除了透過完善的基礎建設與交通網

絡提供旅客便利性外，同時建議透過跨域合作和異業結盟所形成的商機，像是營

造穆斯林國家友善的旅遊環境，包括加強接待穆斯林旅客環境及提升旅遊購物服

務品質等，以增加其消費誘因。 

(三)未來應朝會展、醫療等多元市場開發 

除了觀光目的外，包括業務性質、會議或展覽、醫療等旅客的平均日消費均

突破兩百美元，以會展產業為例所創造的經濟效益觀察，包括產值、消費力、相

關產業及就業等面向來看。根據國際會議專業組織(Meeting Professionals 

International, MPI）統計，會展本身收入與相關產業的產值比率約為 1:9，即會

展業包括場地租金、門票收入、參展費、會議費等直接收入為 1 元，則相關產業

產值為 9 元，而利潤率約在 20%~25%之間。其次是參展、會議出席者通常為各
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行業的高所得者，且參與費用多是單位支出，因此會展產業旅客日均消費是一般

觀光客的 2~3 倍。且會展產業所衍生經濟波及效果關聯產業，包括航空、旅遊、

交通、餐飲、飯店、購物、娛樂、金融、保險、公關、口譯、通訊、廣告、印刷、

裝潢、設計、物流、報關、儲運、消防等，形成一個「第三產業消費鏈」，因而

促進會展服務業、運輸等公共建設，及住宿觀光與餐飲等產業的良性發展。 

以 2017 年台灣所舉辦的 248 場國際會議、120 場企業會議及 270 場次的

展覽來看，計創造將近 440 億元的產值及 2,126 人次工作機會，來台參加會展

之外籍人士 26.5 萬人次及其產生 246 億元的經濟效益等。台灣向來以對外貿易

作為經濟發展的主要動力之一，推動會展產業，不僅可以提供廠商展示產品的場

地，吸引廠商與國外買主來台，更可帶動相關產業的發展。因此，建議可藉由機

場城市發展會展產業，透過舉辦論壇及大型活動等導引模式，逐步將參展的新南

向國家客源分流到各機場城市，結合地方觀光特色，不僅可以促進地方經濟繁榮

及平衡區域發展，將帶領台灣機場都市邁向國際舞台，進而提升台灣的國際知名

度。 

註1 截至 7 月底，越南籍勞工及配偶分別為 216,900 人及 103,566 人。 

註2 行政院(2018.8.20)，《賴揆：期許與新南向國家建立互惠、雙贏、共好的永

續關係》,網址：

https://www.ey.gov.tw/Page/9277F759E41CCD91/d877c059-7b1c-

4a46-b313-416e00885fa6 

註3 2017 年日本來台旅客 1,898,854 人次，停留約 4.4 天,總觀光收益約

1,788,378,674 美元。 

                                                      


